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紡がれてきた歴史と皆さまからの愛情に頼っていた体制を転換し、
クラブの価値を主体的に高めます。

できないこと、やらないことを決め、
本質的な部分にリソースを注ぎ込みます。

筋肉質。
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ビッグスワンの観客が最も喜ぶサッカーを（ワクワクの創出！）
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様々なストーリーで勇気を与えるスタジアムに

新潟出身選手の重用
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地上戦
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スマートスタジアム
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シーズンパスホルダー
後援会員
パートナー企業
ドリームクラブ

イベント参加
モバアル会員
サッカースクール
グッズ購入者

有償チケット
優待チケット

招待チケット
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接触頻度を高めて広げる（空中戦、地上戦）
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最重要！
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・クラブニュース、リリース
・モバアル人気コンテンツ
・動画コンテンツ
・スマートスタジアムコンテンツなど…

��������	
���
2019���������� �

クラブが発信したいタイミングで、発信したい内容を、できるだけ多くの方に。

ホワイトプラン
ブループラン
オレンジプラン

モバアルＺ（仮）


